2025

AZUL RAYA

@AAZULRAYA

Comedia Lifestyle Arte Estudiantil

Azul Raya es una creadora de contenido Unica que combina humor,
creatividad y una perspectiva fresca para conectar con su audiencia.

Con una habilidad excepcional para mezclar comedia y arte, Azul no solo
divierte, sino que también inspira, usando su ingenio y talento para crear
videos que capturan la atencion y el corazdn de sus seguidores. Su
capacidad para transformar ideas cotidianas en contenido inolvidable
demuestra su dominio en la comedia visual y en el arte de contar historias.

Azul no solo genera risas, sino que se convierte en una voz autéentica y
cautivadora que destaca en cada plataforma.

o J
@AZULRAYA & @AAZULRAYA
720K 2.4M

Followers Followers
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Venga La Alegria
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MEN OF THE YEAR 2025
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PERSONAJES ICONICOS

POV: Vas a comer al KFC

POV: Te sientas a lado de la
nina otaku en la secundaria

POV: Vas acomer aun
restaurante Gourmet en
andares
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PROFESSIONAL MAKEUP EmbajadOraanual#NYXSQUAD PROFESSIONAL MAKEUP

La morra de secundaria que presumia
lo que le habian traido de
POV: La beauty influencer kawaii

navidad
te maquilla ASMR
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BRAND PARTNERSHIPS

Imagen oficial de la campana de Hot Sale 2025

¢Queée hagoahora?

. \ |‘ : ‘f" 1 _) e ‘ : " .
- ‘ N —r ] . 0 tu credito preaprobado
‘ con Mercado Pago
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BRAND PARTNERSHIPS SHEIN

POV: Las morras en la secundaria que

POV: Las morras en la secundaria que se iban al paﬁo a ca!mbiarse para
se iban al bano a cambiarse para irse de pinta
irse de pinta




con|DIDI GARD todo esta
bienlyo su apoyo yo tendrée
> 1.2M
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1) BRAND PARTNERSHIPS 1)

InDrive InDrive

POV: El grupo de\‘]
la salida de los conciertos




BRAND PARTNERSHIPS
Banco Azteca Banco Azteca

POV: Te manda a llamar
la coordinadora escolar
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BRAND PARTNERSHIPS

TE KA
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McDonalid’s

TELA

POV: La morra obsesionada
con los numeros




ALCANCE PROMEDIO DE CONTENIDOS

POV: Vas a tunearte
con la cirujana plastico




Instagram
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Reels Last 30 days S

il 4,903,482

\

“El cabello guarda recuerdos™

WA P’
1,737,844 ' ’ 1,664,927

e

898,324

POV:
te deprimida

1,003,316

ALCANCE

INSTAGRAM REELS

Instagram

contient

Stories Last 30 days

ORAAAA! .
Como que quieren que haga este?
Me cuelgo del techo y se me viene el
Venina An ammihg

Pensé que ya no se
acordaban de esto ©

59,886

ALCANCE
INSTAGRAM STORIES

TikTok

aazulraya
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- o visuales on 105 ‘ e
Pinned le musica techno De o que se perdid el: ;‘
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POV Las morras que se ponen
hocer sus coreografias

en la calle

POV: Mi amiga con asma me
pide ayuda porque no puede

1'7M respirar A

jupar BASTA.
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PUBLICO DE INSTAGRAM

®

Last 30 Days May 13 - Jun 11

6,919,461

Accounts reached
Top countries Top age ranges

< +11.8% Gender

6.60/0 93.40/0 Mexico 18-24

Followers ® e ——
Non-followers e

United States
=

Accounts reached 6,919,461
+14.1% 78.2% Argentina

Women @ a2

Chile
=
By content type

Followers Non-followers

Reels
J=S

Stories
i)

® Followers Non-Followers




4 Analytics

Overview Content Viewers Followers

Key metrics ©
May 14 - Jun 10

Post views Profile views

105M 1.1M

© +27Mm © +211K

Likes Comments

15M 569K

© +4m

Shares Est. rewards

751K $0.00

© +221K
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STATS

PUBLICO DE TIKTOK

Viewer insights ©

Gender Age Locations

|

® Male
Female

Other

GENERO

Viewer insights ©

Gender Age Locations

Mexico
e

Other
[

Colombia
=3

Indonesia
@

Chile
=]

70.9% >

7.2%

3.8% >

3.5% >

2.9% >

PAISES

Viewer insights ©

Gender Age Locations

18 - 24
sS—S—————-

25-34
RS —

35 - 44
=

45 - 54

®
55+
=

EDAD



BRAND PARTNERSHIPS inDrive

GARNICER @%

vy CLEVERCEL

A Little Caesars Pizza
UNIVERSAL
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= som’s club O %
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CONTACT

ALICE@STAYONSOCIAL.COM
AZULRAYA@STAYONSOCIAL.COM

La informacién contenida en esta presentacion o que proporcione STAY PRO S.A. DE C.V. ya sea de forma oral, grafica, escrita, o por cualquier otro medio se considera
confidencial. Esta dirigida unicamente al destinatario y nadie mas esta autorizado para tener acceso. El destinatario se obliga a: (i) no llevar a cabo ningun acto que pudiera
afectar o disminuir los derechos sobre los activos de propiedad industrial e intelectual de STAY PRO vy (ii) a abstenerse de darles cualquier otro uso que pudiera derivar en un
beneficio para si 0 para cualquier otro tercero. Adicionalmente, queda expresamente prohibido al usuario utilizar, traducir, o modificar, en todo o en parte, los activos de propiedad
intelectual e industrial en comento, para la produccion de cualquier trabajo derivado, compilacion o base de datos, o para cualquier otro fin distinto al expresamente autorizado. El
destinatario no puede contactar de manera directa a él o los talentos y/o influencers, personas fisicas 0 morales o marcas referenciadas en el presente contenido, ni mucho
menos obligarse bajo ninguna circunstancia con ellos, advertido de las penas y/o consecuencias legales que ello genere. El presente contenido no constituye una oferta en

términos legales, es Unicamente
de caracter informativo. Todo acuerdo de servicios debera constar por escrito con la aceptacion del representante legal de STAY PRO S.A. DE C.V.

StayPro

#WeArePro Group
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