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AJGXiS Omman (@alexisomman)

Alexis, es un creador comprometido con la . Su suefio es que los videos
dificiles sean igual de virales que los morbosos e inspirar a la gente, ya sea poniendo a prueba
qué tan riesgoso es nadar con tiburones que huelen sangre de humanos, para asi evitar la caza
de estos mamiferos o comprobar si es posible atrapar una nube en una bolsa de plastico.

Cada uno de sus videos llega a

, debido a su autenticidad y la conexién cercana con su audiencia. Alexis, es
reconocido por su carisma, generosidad y altruismo, al regalar motos, autos, celulares, viajes,
pozos de agua en Africa e incluso una casa a personas que sabe que les puede mejorar la vida
significativamente, donaciones que ha logrado por el compromiso de su audiencia.
Nombrado en México, y “Personalidad Digital del Afo” por
GQ México. Nominado a “Creador del afo” en TikTok Awards 2025, “Creador mas divertido” y
“Activista del afio” Kids Choice Awards 2024, “Creador del afio” MTV Miaw 2024. El busca
retarse a si mismo todos los dias como lo hizo en su participacion de la tercera temporada del
reality “4 Elementos” en 2022 , pero sobre todo evolucionar y siempre hallar una nueva manera
de sorprender a chicos y grandes.

© B8 J¢ O O

@ALEXISOMMAN @ALEXISOMMAN @ALEXISOMMAN @ALEXISOMMAN @ALEXISOMMAN

Impacto Social | Retos | 12.5M 1.1M  27.5M 12M 11.5M
Entretenimiento | Viajes



https://www.instagram.com/fer_jalil/
https://www.instagram.com/alexisomman/
https://www.tiktok.com/@fer.jalil
https://www.youtube.com/@fer_jalil
https://www.facebook.com/profile.php?id=100081661111714&locale=ca_ES#
https://www.threads.com/@alexisomman?hl=es
https://www.tiktok.com/@alexisomman?_t=8nVI2txEMS5&_r=1
https://www.facebook.com/alexisomman
https://www.youtube.com/@alexisomman
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Forbes
Forbes

PACO DE MIGUEL B

PORTADA / EDITORS' PICKS

Top Creators 2024 |
Alexis Omman

José Roberto Arteaga

diciembre 17, 2024 @ 12:41 pm

Asi fue como los top creators se convirtieron
en las nuevas celebridades

Portada / Nuestra Revista /

Los creadores de contenido en espaiiol tienen la oportunidad de detonar la monetizacion
de su contenido en el mercado hispanohablante de Europa, Latinoamérica y América del
Norte.
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Colaboracion con el creador
de contenido numero uno a
nivel global, MrBeast y Alexis
junto a otros creadores
llevaron agua a mas de
2,000,000 de personas con
nuevos sistemas de agua.
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Ganador
“Personalidad
Digital del Afio”
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‘Tﬁg.ﬁTURED SESSION = ADVERTISNG | (@
ke your brand's campaigns

0 viral using Alexis Omman's
‘emotional content strategy <

3:00PM CST, Miércoles 6 de Noviembre, The Great Minds Stage = «

Presented by

#AWLATAM24 PATRYCJA (PATI) GIEMZA | ::X': ?;?:‘M
Co-Founder =~ i1t O -
ShayOnSociol & S1ayPro Grove - Bualewisommon
Bstuyonsiciol @stoyprogroup
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EXPANSION

Mama3, jquiero ser
influencer! La nueva
aspiracion
vocacional de la
Gen Z

Probé abrir una empresa de po
incl n negocio familiar. Todc
pregunté a mi mama, Jy si ahor
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INFLUENCER

Alexis Omman asegura que en su rol como influencer, el objetivo no
es solo alcanzar altos nimeros de vistas, sino inspirar a otros a hacer éQuién es Alexis Omman Yy por que lo llaman el
‘Mr. Beast mexicano’? Influencer es famoso por

el bien. Esta “felicidad social” que promueve se manifiesta en sus
dar lujosos regalos a desconocidos u

decisiones de contenido, muchas de las cuales implican gestos

altruistas hacia personas que encuentra en la calle, a quienes ayuda UNIVISION

sin esperar nada a cambio. "La idea es que cada video tenga un efecto

real y positivo en la vida de alguien".
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DANI VALLE

Invitado
Seres Crométicos
Dani Valle

100 mexicanos

Adela Micha TV Azteca
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Brand
Partnerships
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BRAND PARTNERSHIPS | WINGSTOP

Embajador
Wingstop
2024-
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BRAND PARTNERSHIPS | ENTEROGERMINA % stayonsocial
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Embajador
i Enterogermina
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193 Host y embajador
> \l \ Cinépolis 2024
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4 miseleccionmx Q

5,332 6.2 mill. 737
Publicaciones Seguidores Seguidos

Seleccion Nacional de México

#MéxicoDe
o MiVida

Seleccién
Mexicana
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Formandose y colaborando
con el propdsito de contribuir
al bienestar y desarrollo
integral de la infancia y la
adolescencia en  nuestra
sociedad. Asi como apoyando
la organizacién en campanas
de desastres naturales.
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Participacién en
tercera

MEX (I INFLUENCER temporada

2 reality show
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Alcance y
publico




ALCANCE INSTAGRAM & TIKTOK

<

Reels  Ultimos 3

Visualizaciones

Contenido

meses

ALCANCE
REELS

Contenido

Publicaciones. Ultimo afio

Visualizaciones

ALCANCE
POSTEOS FIJOS

Contenido

Historias  Ultimos 3 meses

isualizaciones

ALCANCE
STORIES
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ALCANCE
TIKTOK VIDEOS




DEMOGRAFICO INSTAGRAM

Seguidores

Ultimos 30 dias v 5 dic. - 3ene.

Rango de edad

Todos  Hombres  Mujeres

13-17

=1
8-24
C—

26-34
e
35-44

mmm—

45-54
o

55,3% 44,6%

nmentoe de mae actividad

EDAD & GENERO

Principales lugares

Paises

Ciudad de México
==

Santlago da Chila

Caracas
'

Principales lugares

Ciudades

Colombia
=

Argentina
=

Estados Unidos

Rango de edad

Todos  Hombres  Mujeres

@ QA @ ©

PAISES & CIUDADES
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DEMOGRAFICOS TIKTOK

<

Resumen

publicacisn
192M am
Q +720%

Me gusta Comentarios

25M 856K

Veces compartido

240K

|
| |

|
21dic 2024

140

Fuente de tréfico ©

Para ti

STATS

Estadisticas de espectadores

Sexo i Ubicac

GENERO

Ubicaciones
México
—

Cto
=

Colombia

Guatemala
&

Repiblica Bolivariana de Venezueia
o

Estados Unicos
L]

Bolivia (Estado Plurinacional de Bolivia)

PAISES
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Estad(sticas de seguidores

Edad Ubicaclones

EDAD
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Gracias!

alexis@stayonsocial.com
lore@stayonsocial.com

+52 775 109 9447
stayonsocial.com



mailto:alexis@stayonsocial.com
mailto:lore@stayonsocial.com
http://stayonsocial.com

CONTACTO

La informacion contenida en esta presentacion o que proporciona STAYONSOCIAL S.A. DE C.V. ya sea de forma oral, grafica, escrita, o por cualquier otro medio
se considera confidencial. Esta dirigida unicamente al destinatario y nadie mas esta autorizado para tener acceso. El destinatario se obliga a: (i) no llevar a cabo
ningun acto que pudiera afectar o disminuir los derechos sobre los activos de propiedad industrial e intelectual de STAYONSOCIAL v (i) a abstenerse de darles
cualquier otro uso que pudiera derivar en un beneficio para si o para cualquier otro tercero. Adicionalmente, queda expresamente prohibido al usuario utilizar,
traducir, o modificar, en todo o en parte, los activos de propiedad intelectual e industrial en comento, para la produccion de cualquier trabajo derivado,
compilacion o base de datos, o para cualquier otro fin distinto al expresamente autorizado. El destinatario no puede contactar de manera directa a él o los
talentos y/o influencers, personas fisicas 0 morales o0 marcas referenciadas en el presente contenido, ni mucho menos obligarse bajo ninguna circunstancia con
ellos, advertido de las penas y/o consecuencias legales que ello genere. El presente contenido no constituye una oferta en términos legales, es Unicamente

de caracter informativo. Todo acuerdo de servicios debera constar por escrito con la aceptacion del representante legal de STAY PRO S.A. DE C.V.

This presentation contains information that may be confidential, privileged, or otherwise protected from disclosure. If you are not the intended recipient, any
disclosure, copying, or distribution is strictly prohibited and may be unlawful. If you have received this presentation in error, please notify the sender immediately.
The primary purpose of this document is to establish the framework for a potential service agreement. All materials included in this presentation are shared in
good faith, relying on mutual trust between the owner and the parties involved.

This presentation contains information that may be confidential, privileged, or otherwise protected from disclosure. If you are not the intended recipient, any
disclosure, copying, or distribution is strictly prohibited and may be unlawful. If you have received this presentation in error, please notify the sender immediately.
The primary purpose of this document is to establish the framework for a potential service agreement. All materials included in this presentation are shared in
good faith, relying on mutual trust between the owner and the parties involved.



