+65M de seguidores

2025

CHINGU AMIGA

@CHINGUAMIGA
Comedia Coreana en Meéxico Diferencias Culturales

Sujin Kim, mejor conocida como Chingu Amiga, es la creadora asiatica mas influyente en Latinoamérica,
con mas de 65 millones de seguidores y un alcance organico imparable. Su contenido de comedia, que
conecta con humor las culturas mexicana y asiatica, la ha convertido en un fenémeno global.

En pocos anos pasé de ser viral en la pandemia a convertirse en Top 5 YouTubers en México, caso de
exito para YouTube y Meta por su crecimiento acelerado. Su talento ha trascendido plataformas: ha
brillado en HBO Max (Bake Off Celebrity), fue ganadora de LOL y ha recibido premios como Comediante
del Ano (Eliot Awards), Comedy Boss y Realeza del Reality (MTV Miaw), ademas de ser reconocida
como Influencer del Aho (GQ Meéxico) y Lider Digital del Ano (Eliot Awards).

Su impacto ha sido avalado por medios internacionales como The New York Times y la BBC, y
recientemente fue invitada por Mark Zuckerberg como una de las dos creadoras mas relevantes en
México en el evento Meta Connect 2024.

Chingu Amiga no solo entretiene: convierte audiencias en comunidades y marca tendencia a nivel
mundial.

“Conecta culturas, conecta audiencias, conecta contigo.”
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@CHINGUAMIGA @ @CHINGUAMIGA &2 /CHINGUAMIGA @ @CHINGUAMIGA @ @CHINGUAMIGA @  @CHINGUAMIGA @

+3M +12.3M +10M +28.9M +15.1M +667K
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;,POR QUE TRABAJAR CON CHINGU AMIGA?

Chingu Amiga no solo hace reir: crea comunidad. Su autenticidad conecta de manera
real con millones de fans que la sienten cercana, generando confianza inmediata hacia
las marcas con las que colabora.

Con mas de 65 millones de seguidores, presencia multiplataforma y premios
Internacionales, Chingu Amiga es un caso de éxito avalado por YouTube, TikTok y Meta.
Colaborar con ella significa visibilidad masiva, credibilidad comprobada y
resultados medibles.

Su es el puente perfecto entre culturas: convierte diferencias en risas y momentos
virales. Asociarse con ella es entrar a la conversacion global con un contenido fresco,
memorable y altamente compartible.



PORTADA FORBES
“TOP CREATOR” DICIEMBRE 2024

Una de las principales voces de creadores de contenido en Latinoameérica

formatos como creadora ha sido
uno de los mayores retos:
Chingu Amiga

PORTADA Forbes




MEXICO

Che New Hork Eimes FOI'b eS

A Burnout in Korea, She's a Superstar De creadoras a CEO | Sigue lo que estas
in Latin America

pensando, sin limitarte: Sujin Kim

La incansable Sujin, que ha trabajado en mas de 80 proyectos con diversas marcas, hoy esta al

nytimes ® . Follow frente de tres proyectos personales: Chingu Escuela, La Chingu Tienda y Nadaun.

Mexico

nytimes & To her mothar in Sauth Karea, Sulin Kimisa
failure: She's over 30, single and not working for a big Korean
corporation. But to her millions of followers in Latin America,
she has become a superstar and a relatadle ‘riend.

In Mexico, where she lives, sha’s known as "Chirguamigg,” her
online nickneme, a mash-up of the words for frerd in Korean
and Spanish. Her suceess has been propellad not just by her
ingenuity and charisma, but also by a wave of South Korezn
popular culture that has swept the world.

In her homeland, Kim, 32, struggled with the grind of a
hyperccmpetitive scciety where success is cef red narrowly
and young women face diminishing lebor prespects, grueling
work schedules, sexism and restrictive ba2auty standards.

In Mexico, the grewing interest in all things Korean kas made
her a sacial-media sensation with more than 24 millien
followers on TikTck and over eight millior subscribers to
YouTube, allowing her to gain popularity, financial stability end

)
v l a romantic partner — all on her own terms. A sort of teacher o
In SOUth Korea, She Felt comparative p;p cu t_n'”e, Kirr':'\eofferstlessongon po;:utar 2 f
Like a Failure. In Latin 0QvV A
America, She’s a Star. 7
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< @ Add a comment...




TIKTOK AWARDS

NOMINADA Premio Creadora del Ano
TikTok Awards 2025
Presentadora de Categoria
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— Transmision partido amistoso México vs Corea —
 UDN 2025  UN
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PROYECTOS DE ACTUACION

Ganadora de la sexta
temporada de “LOL” (Marzo 2024)

EL GRAN PASTELERO

DESAFi
BAKE OFF | ik

: A CELEBRITY 2.~
{W" wixico &' ‘\({.

amazon prime
1



GANADORA

s Del Premio EFFIE BRONCE s
ﬁﬁioeﬁWARDS en la categoria Influencer. ﬁfﬂ?mﬁmg

Campana #ChiNingunaMancha con Detergente Persil




CAMPANA 360 GARNIER EARNICR

Campana Nacional: TV, OOH, Digital
EXPRESS ACLARA, SUPER UV

SARNICR

w«-

#NoTeManches

CON EL DUO ANTI-MANCHAS MAS POTENTE DE GARNIER

PROTEGE

HASTA 99% i

DE RAYOS uvg®




CAMPANA 360 PEPSICO

Campana Nacional: TV, OOH, Digital
Habanero Bites Doritos, Crujitos, Ruffles

CHINCUGNICUA

— VERY PICANTE -

COME 3IEN :
B e A LT B - ST T S —" Oy, Ruties* Wl’mm

Qe el

-
1y A0 Artecd dy Teo W' Lesasess Bee R
s v 308y

https://www.instagram.com/reel/C8cczD5ul1gi1/?
igsh=MTV5NHUzMzFtOWszbQ==




EMBAJADORA HONOR (2023-2025

Primer ano como embajadora para Mexico vy el
segundo afio para todo Latam HONOR

HONOR 90
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CONNECT 2024 X META
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VIDCON USA 2023 X META




PORTADAS DE REVISTAS

MINISO

PENTREVISTA MASQUEUNA
INDRANOOY] APPSOGIAL, TU
LECCIONES DE LA EX-CEO DE PEPSICO NUEVA FORMA DE

ENTRETENIMIENTO

>ANALISIS

11 P R E n I c c ' 0 N ES CHlNGEU:MT::::::;ADOR.

ECONOMICAS PARA 2023 PONGAMOSLO A PRUEBA,

HERLY RG Y KARLA HUERTA
ML) i

7 503025%214458

_EXPANSIONMX
DICIEMBRE o1, 2022
$68 MN o0
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MANUEL ZUNIGA.
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Chingu en todos los medios de transporte de la CDMX




TV Y RADIO

LA PEOR VUELTA AL MUNDO - Disney+

confra todo prondstico

="
L PEOR Vm‘ ) SHOW NUMERO T
GALMUNDO=y DE HABLAHISPANA EN

Gracias a ustedes y a Chingu ya no me van d Correr

)
> L
TEMPORADA COMPLETA

Ya disponible




COLABORACIONES

KARATE KID LEYENDAS



COLABORACIONES
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JUANPA ZURITA

614 mil

Tu amiga : 1678
Yo voy con algo equisv
ponte lo que sea ...

£ N chinguamiga &
‘L I3 2. Audio ariginal  ching

Te crei... @katyperry @& ... #katyperry ...

@ ¢« Les gusta a stayonsocial y 814,957 mas

KATY PERRY

BRAD PITT
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CAST DUNE 2
ZENDAYA & TIMOTHEE CHALAMET



COLABORACIONES

NETFLIX

SQUID GAME 2
Lee Jung-jae & Lee Seo-hwan NETFLIX



COLABORACIONES

FEDE
JBALVIN VIGEVANI ROBE GRILL



COLABORACIONES

SEVENTEEN



Instagram

Contenido

Todo Ultimos 30 dias

Cuentas alcanzadas
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ALCANCE
POSTEOS FIJOS

TikTok

Chingu Amiga Q

)
&
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¥ ‘({h UIETS l\w'
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tEheairnrs mi hody ™

ALCANCE
TIKTOK VIDEOS

YouTube

Visibilidad ~ Vistas

24Hr§a hablando
ESPANOL en COREA no...

1.8 VM de vistas « hace 4 dias

Q@ S yek sk

Mi PAPA prueba COMIDA
OAXAQUENA 'l porpr...

.8 M de vistas - nace 11 dias

rLegk [E] a6k

Asi vive mi HERMANA en
Corea ahora [ DIVORCI...

1.8 M de vistas - nace 2 sem..

@ S o109k [E] 63K

;Donde VIVIREMOS
cuando nos CASEMOS?

5 M de vistas « mace 2 sem..

@ L bask

r

El dia mas CONFUSO de
mi vida...

2.9 N de vislas - nace 1 mes

& © 172k E] esk

-

Vinieron a COREA a para

= -

Cortenido Anzlytics Comesrterios Ingresd

ALCANCE
POSTEOS YOUTUBE




PUBLICO DE INSTAGRAM

Seguidores

Uktimos 30 dias

Momentos de mas actividad

Horas Dias

Domirgo

.--.
Oh

3h 6 h 9h 12 h

1€
|

18 ene. - 16 feb.

h

18 h

21h

GENERO

Seguidores

Ultimos 30 dlas v

Principales lugares

Ciudades Paises

México
—

Argerting
e

Colombiz
=D

Estados Unidos
(=3

Chile
]

Rango de edad

Todos Hombres Muijeras

18 ene. - 16 feb.

PAISES & EDAD

Sequidores

Ullinos 30 dias ~
Principales lugares

Ciudades Pzises

Ciudad de México
f——s]

Santiago de Chile

Bogota
o

Puebla de Zaraqoza
i

Rango de edad

Todos Hombres Mujeres

18 ene. - 16 teb.

CIUDADES & EDAD




Estadisticas

Resumen

dic 06 - dic 12

Participacion

> Visualizaciones de videos
109M |

| Visualizaciones de perfil
1.2M 150.8

Me gusta
12M

) Comentarios
70K (+123.42

v Veces compartido

48K

Seguidores

21,454 526 cn total
+430K neto en dic 06 - dic 12

Contenidos

12 entrada

Los ultimos 7 dias wv

STATS

PUBLICO DE TIKTOK

adisticas de seguidores

Sexo

» 25%

Hombre

pmpo de mayor actividad

s de seguidores

e mayor actividad

GENERO

Los principales paises o regiones

México

Peru

Colombia

Argentina

Chile

PAISES EDAD



PUBLICO DE YOUTUBE

PARTICIPACION PUBLICO INGRESOS

Areas geograficas principales

Desde que se publico - Vistas

Meéxico ——  47.3 %
Argentina 75 %
Estados Unidos 7.3 %
Colombia 6.7 %

Peru 5.8 %

Idiomas principales segun el uso de
subtitulos

Desde que se publico - Vistas
Sin subtitulos ennmmmm—— Q7.8 %

espanol 1.7 %

Tiempo de reproduccion de los
suscriptores

Desde que se publicod - Tiempo de reproduccion

(horas)
No suscrito esmmmm———— 558 %

Suscrito emmmm——— 44 2 %

PAISES

{  Asi vimos el primer partido de...

NCE PARTICIPACION PUBLICO INGRESOS

Usuarios unicos

12M¢

Edad

Desde que se publico - Vistas
Entre 13 y 17 afos

Entre 18 y 24 anos

Entre 25 y 34 anos

Entre 35 y 44 afos

Entre 45 y 54 afos

Entre 55 y 64 anos

A partir de los 65 afos

Ha 1= [t} =]

Fanel Caontenida Analytics Comentarios

=

-’

Manetizar

EDAD

{  Asivimos el primer partido de...

CE PARTICIPACION PUBLICO INGRESOS

Desde gue se publico - Vistas
Entre 13 y 17 afos

Entre 18 y 24 anos

Entre 25 y 34 anos

Entre 35 y 44 anos

Entre 45 y 54 afos

Entre 55 y 64 anos

A partir de los 65 afos

Geénero

Desde que se publicd - V
Masculino
Femenino

Especificado por los

Areas geograficas principales

Desde que se publicd - Vistas
Meéxico essssssssss— 47.3 %
Argentina sl 7.5 %

80 il =

Panel 00 Analytics Comentarios Monetizar

GENERO




BRAND PARTNERSHIPS

mercado
libre




CONTACT

PGIEMZA@STAYONSOCIAL.COM
JIMENA@STAYONSOCIAL.COM
CHINGU@STAYONSOCIAL.COM

La informacién contenida en esta presentacion o que proporcione STAY PRO S.A. DE C.V. ya sea de forma oral, grafica, escrita, o por cualquier otro medio se considera
confidencial. Esta dirigida unicamente al destinatario y nadie mas esta autorizado para tener acceso. El destinatario se obliga a: (i) no llevar a cabo ningun acto que pudiera
afectar o disminuir los derechos sobre los activos de propiedad industrial e intelectual de STAY PRO vy (ii) a abstenerse de darles cualquier otro uso que pudiera derivar en un
beneficio para si o0 para cualquier otro tercero. Adicionalmente, queda expresamente prohibido al usuario utilizar, traducir, o modificar, en todo o en parte, los activos de propiedad
intelectual e industrial en comento, para la produccion de cualquier trabajo derivado, compilacion o base de datos, o para cualquier otro fin distinto al expresamente autorizado. El
destinatario no puede contactar de manera directa a él o los talentos y/o influencers, personas fisicas 0 morales o marcas referenciadas en el presente contenido, ni mucho
menos obligarse bajo ninguna circunstancia con ellos, advertido de las penas y/o consecuencias legales que ello genere. El presente contenido no constituye una oferta en

términos legales, es Unicamente
de caracter informativo. Todo acuerdo de servicios debera constar por escrito con la aceptacion del representante legal de STAY PRO S.A. DE C.V.

StayPro

#WeArePro Group
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